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Linz (APA) - Einen Schritt in Richtung Personalisierung von
Wer bung und Informationen imoffentlichen Bereich machten Forscher
vom I nstitut fdr Pervasive Conputing an der Johannes Kepl er
Universitat Linz (JKU) nmt dem Projekt "SmartlLight Displays". Die
Screen- Prot ot ypen reagi eren automati sch auf Ungebungsfaktoren und
Menschen, die sich in deren Unfeld aufhalten

Di e Forscher versprechen sich davon vor allem neue Mglichkeiten
zur gezielteren Darbietung von Werbei nhalten. Bei den Bil dschirnmen
der W ssenschafter umiInstitutsleiter Al ois Ferscha, handle es sich
umeine Art "Public Screen", der "in der Offentlichkeit positioniert
wird und dort Menschen informert", wie der Forscher im Gespréach mt
der APA betont. Ferscha und sein Team arbeiten seit drei Jahren an
di esem von der Forschungsf drderungsgesel | schaft FFG unterstitzten
Projekt. Er rechnet damt, "dass sich hier in naher Zukunft grole
Mar kt e auftun werden".

I nsgesant gebe es bereits einen Trend in Ri chtung Darstellung von
I nhal ten auf derartigen Projektionsflachen, die herkdémichen
Lésungen seien aber "voéllig blind in ihrer Ricksichtname auf die
Situation". Das Projekt gehe weit Uber den Gedanken hi naus, nur das
kl assi sche Pl akat zu digitalisieren, umes schnell auswechseln zu
kénnen, wi e Ferscha betont.

Erste Anhal t spunkte fur eine scharfere Abstinmrung der Inhalte
liefere der Ort und die Zeit. "Wr sind hier aber sehr viel weiter
gegangen", so Ferscha, der darauf hinweist, dass physikalische
Umnel t bedi ngungen, wie die Tenperatur, die Lichtdichte, die
Feuchti gkeit, die Wndstarke und di e Ungebungsger dusche
nmt ei nbezogen werden. So kénne das System bei spi el swei se die
Dar bi et ungshéaufi gkeit von Erfrischungsgetréanken bei hohen
AulRent enper at ur en aut omati sch er hdhen

SchriftgroRe wird angepasst
In weiterer Fol ge haben die Forscher aber auch "nmit der

Beobacht ung des Menschen begonnen”. So entdeckt ein Sensor die
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Prasenz von Personen und i hre Entfernung vom Di splay und passt die
Gr6Re an. Und sel bst ihre Interessen kdnnen von den Werbedi spl ays
"gel esen” werden: Tréagt man ein sogenanntes "Token" nit sich,

begi nnen di e Di splays eine drahtl ose Konmuni kati on und nodi fi zi eren
aufgrund von dessen Daten die Inhalte.

Was man auf so einen Token speichert, liege allerdings allein in
der Verantwortung der Nutzer, so Ferscha. "Wchtig ist, dass es sich
um ei nen total anonynisierten Zugang handelt." Ahnliche Mdelle die
auf der Kommuni kation mt dem Handy beruhen, wirden i m Gegensatz
dazu "inmer die Verbindung zu i hrem Namen herstell en kénnen". Darin
sehen di e Forscher "eine enornme Gefahr".

Den letzten und schwi erigsten Aspekt der Analyse stellt fur die
W ssenschafter di e Aufnerksankeitsanalyse dar. "Wr haben
mat hemat i sche Met hoden der Must ererkennung ei ngesetzt, um anhand der
Kor per hal tung di e Aufnerksankeit zu klassifizieren", so Ferscha. Die
Wer bewi rt schaft sehne sich danach, "ein Abrechnungsnodel | fir
AuBenwer bung zu haben", das &ahnlich wi e Internet-Banner Aufschluss
dar dber gibt, wie viele Personen erreicht wurden.

Di e Wssenschafter haben kiurzlich eine EU-Forderung erhalten, um
ihre Arbeit in Richtung Vernetzung und Koordination sol cher Displays
fortzuf Ghren. Ebenso arbeite man mt Unterstitzung aus der
Wrtschaft an einer Unsetzung des Konzepts die zehn "SmartLi ght
Di spl ays" unfassen soll. Ein solches Display soll |aut Ferscha etwas
weni ger als 10.000 Euro kosten.
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