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Industrie 4.0: Das Internet der

Es ist nicht mehr auf-
zuhalten, durchdringt
bereits heute schon das
ganze Leben und wird sich
kiinftig auf alle Lebens-
bereiche auswirken. Die
Rede ist vom Internet der
Dinge, von Industrie 4.0,
das die Zukunft maigeb-
lich verandern wird.

Wie konnen 06. Unternehmen von
den globalen Trends von Industrie
4.0 profitieren? Welche Risiken
und Chancen bringt die Digitali-
sierung der Wertschopfungsket-
te? Fragen wie diese wurden im
Rahmen des ,Innovationstages
2015“ mit anerkannten Experten
ausgiebig diskutiert. Den mehr
als 300 Teilnehmern der Veran-
staltung, durchgefithrt von der
Sparte Industrie gemeinsam mit
der Abteilung Wirtschaftspolitik
und Aufenwirtschaft der WKOO,
wurde anschaulich ndher ge-
bracht, dass es sich bei Industrie
4.0 keineswegs um eine Mode-
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Mafgeblich fiir den Inno-
vationstag 2015 verant-
wortlich: Industriesparten-
Obmann Giinter Riibig,
Thomas Bauernhansl vom
Fraunhofer-Institut fiir Pro-
duktionstechnik und Auto-
matisierung, Alois Ferscha,
Vorstand des Instituts fiir
Pervasive Computing der
JKU, VKB-Bank-Vorstands-
direktor Adam Schwebl und
WKOO-Vizeprasident Cle-
mens Malina-Altzinger (v. I.).

erscheinung handelt. Vielmehr
hat das Internet der Dinge bereits
Einzug gehalten und wird die Zu-
kunft der Produktion mafigeblich
bestimmen.

Industrie 4.0 eroffnet
neue Wirtschaftsformen

»Acht Milliarden Dinge - vom
Smartphone bis hin zum Kiihl-
schrank - sind bereits miteinander
vernetzt, bis 2020 werden es rund

.25 Milliarden sein®, erklérte Key-

note Thomas Bauernhansl, Leiter
des Fraunhofer-Instituts fiir Pro-
duktionstechnik und Automati-
sierung, die rasche Entwicklung
der Digitalisierung.
Dementsprechend notwendig
ist die Anpassung der Prozesse
und Geschdftsmodelle von Unter-
nehmen an die (R)Evolution der
Produktion. ,Was durch Industrie
4.0 passiert, ist eine Digitali-
sierung der Wertschépfung, in
der sowohl Nachhaltigkeit und
Massenpersonalisierung beriick-
sichtigt werden miissen. Das
fithre laut Experten zu einer
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neuen Form des Wirtschaftens
und biete enorme Unternehmens-
potenziale. ,Durch Industrie 4.0
rechnet man mit einer Gesamt-
Performance-Steigerung von 30
bis 50 Prozent der Wertschop-
fung®, so Bauernhansl, warnte
aber gleichzeitig vor der Gefahr
der Disruption. ,Einige Bereiche
aus der Wertschopfungskette wer-
den frither oder spater nicht mehr
notwendig sein, beispielsweise

»Wir brauchen wesentlich
mehr Beschiftigte im Be-
reich F&E, um im inter-
nationalen Wettbewerb
mithalten zu konnen.“
Vizeprasident Malina-Altzinger

Taxifahrer bei selbstfahrenden
Autos. Das bedeutet natiirlich das
Ende gewisser Dienstleistungen.*
Als erfolgreiches Beispiel von
Massenpersonalisierung nannte
Bauernhansl  Software-Services
wie den App-Store von Apple, der
iiber 1,3 Mio. Apps verfiigt, die
bereits 75 Milliarden Mal runter-
geladen wurden.

Auch Alois Ferscha, Vorstand
des Instituts fiir Pervasive Com-
puting der Johannes Kepler Uni-
versitdt Linz sieht in den Pro-
dukten von Apple ,products of
the future®. Es sei vor allem die
Komponente der Marke, die Apple
so erfolgreich mache, denn man
bezahle einen hohen Preis fiir
das Empfinden von Life Style und
nicht fiir Nutzen.

Genau hier aber liege die Basis
der Produkte der Zukunft, die aus
einer Kombination aus Persona-
lisierung, Minituarisierung, Sen-
sorik, Wert und Materialbeschaf-
fenheit besteht. ,Die Vision von
Industrie 4.0 ist, allen Produkten
eine eigene Wahrnehmungs- und
Anpassungsfahigkeit zu geben,
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Bis zum Jahr 2020, also schon in wenigen Jahren, werden
25 Milliarden Dinge - vom Smartphone bis zum Kiihl-
schrank - im Internet vernetzt sein, schitzen Experten.

Dinge bringt OO die Zukunft

4Clune,

bei der auch Emotionen, Bediirfnisse
oder kulturelle Ansichten eingebun-
den sind*, betonte Ferscha.

Oberdsterreich braucht
Industrie 4.0

Wie wichtig die (r)evolutionire Ent-
wicklung fiir 00 ist, wurde von WKOO-
Vizeprasident Clemens Malina-Altzin-
ger und Giinter Riibig, Obmann der
Sparte Industrie, gleich zu Beginn der
Veranstaltung hervorgehoben. ,Oster-
reich war beim Innovation Scoreboard
der EU vor 4 bis 5 Jahren knapp unter
der Spitze, ist seither aber pro Jahr um
eine Stelle zuriick gefallen®, kritisierte
Malina-Altzinger. Auch was die F&E-
Quote in 00 betrifft, sei diese mit 2,6
Prozent im internationalen Vergleich
viel zu niedrig. Die Ursache liege
nicht in der Wirtschaft bzw. Industrie,
sondern vielmehr in den o6ffentlichen
Forschungsgeldern, die in OO fehlen.

Eine der grofiten Aufgaben Oberds-
terreichs stelle fiir Riibig die Meiste-
rung der verdnderten Herausforderun-

/

gen dar, mit denen die Arbeitskrifte
konfrontiert sind. ,Was wir unbedingt
brauchen, ist der Ausbau der Ingeni-
eurwissenschaften! Denn hier liegt der
Schliissel der Zukunft®, ist der Indust-

‘»In den Ingenieurswissen-
schaften liegt der Schliissel

fur die Zukunft!“
Industrie-Spartenobmann Riibig

rieobmann iiberzeugt. Fiir VKB-Bank-
Vorstandsdirektor Adam Schwebl sei
vor allem die Innovationskraft von ho-
her Bedeutung. Sie sichere die Zukunft
der Unternehmen, schaffe Arbeitsplét-
ze und erhdhe den Wohlstand.
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Industrie 4.0 wird die
Autoproduktion revolu-
tionieren: Ein Beispiel
von Siemens gab es
auf der letzten Indust-
riemesse Hannover zu
sehen - die erste Fer-
tigungsstrafie, in der
Roboter die Autotiiren
prazise einsetzen.

Die Steuerung dafiir
stammt aus dem Kom-
petenzzentrum in Linz.

. DURCHDRINGT ALLE LEBENSBEREICHE

» 3 Mrd. Menschen und 3,8 Mrd. Dinge sind derzeit im
Internet vernetzt.

Der App-Store von Apple verfiigt tiber 1,3 Mio. Apps,
die rund 75 Mrd. Mal heruntergeladen wurden.
Google zeichnet derzeit in einem grof angelegten
Projekt die Gesundheitsdaten von 50.000 Menschen
auf, um daraus einen ,digitalen Schatten® zu konst-
ruieren. Dieser stellt ein Abbild der Realitét dar, das
permanent angepasst wird. Anhand dieses Schattens
kénnen Dienste entwickelt werden, die den jeweiligen
realen Bediirfnissen entsprechen und konsumiert wer-
den kénnen.

2015 wurden mehr Tablets als PCs verkauft.

2011 wurden 2,5 Mrd. Digitalkameras verkauft. Nur
mehr 10 Prozent der Bevélkerung konnen sich daran
erinnern, die analoge Fotografie verwendet zu haben.
2013 gab es rund 1 Mrd. Fahrzeuge weltweit.

2010 ermoglichte Nike den Konsumenten erstmals
die Gestaltung personalisierter Schuhe per Internet.
Innerhalb von 30 Tagen nach Online-Gang gingen
200.000 personalisiert gestaltete Schuhprodukt-Wiin-
sche beim Hersteller ein. Nike erkannte somit, was
die Kunden weltweit wollen und konnte die Trends auf
einfache Weise nutzen.
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